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1. éQueé es LinkedIn?

Falta de informacion

Lo que los usuarios/as piensan: Vision sesgada

Una red social profesional.

Sirve para buscar empleo.

Una especie de CV online siempre activo.

Un canal de comunicacion.

0O
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* Etc.
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LinkedIn es una red social que nacido para poner en
contacto a profesionales y empresas, que buscan
sinergias laborales y nuevas oportunidades de negocio.

En la actualidad, es la mas utilizada en el mundo para
relacionarte e interactuar con otros profesionales

Es la red social profesional en la que buscas, ofreces y
encuentras oportunidades de negocio y colaboracion.
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Antes de unirse a LinkediIn...

* El ambiente es profesional, por lo que no se debe tener un discurso coloquial.

* No se comparten imagenes de la vida personal.

Imaginaros que estais en una inmensa oficina rodeados por todos vuestros compaferos,
jefes, colaboradores, asociados, etc.

éEstariais en banador?

¢ Os tomariais una cerveza?
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2. Creacion de un pertfil

PERFIL PERSONAL

Acceder a https://www.linkedin.com/home

Seleccionar ‘Unirse ahora’ (esquina superior derecha)

Completar con correo o acceder con cuenta de Google

o ow N

Completar el resto de pasos segun se solicite
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https://www.linkedin.com/home

PAGINA DE LINKEDIN

Importante: Es obligatorio tener una cuenta personal operativa.

Acceder a https://www.linkedin.com/home

Seleccionar ‘Unirse ahora’ (esquina superior derecha)

¢Quieres crear una pdgina para tu empresa? Seleccionar ‘Obtén ayuda’

Entrar desde |la cuenta personal

1

2

3

4. Seleccionar ‘Crear una pagina de LinkedIn’

5

6. Elegir tipo de pagina: la opcidon mas comun en ‘Empresa’
7

Completar los datos solicitados y anadir un logotipo
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https://www.linkedin.com/home

Informacion importante

* Qué hacer si recibes un mensaje que dice que tu direccion de email ya esta registrada

e Como puede ayudarte LinkedIn

* Iniciar sesidn y cerrar sesion en tu cuenta

* Cerrar tu cuenta

e Politicas para la comunidad profesional de LinkedIn

 Condiciones de uso de LinkedIn
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https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/5930
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/111663
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/3061
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/63
https://www.linkedin.com/legal/professional-community-policies
https://www.linkedin.com/legal/user-agreement

iSaca el maximo partido a tu perfil!

Cabecera

Afadir una imagen que esté relacionada con el perfil, con una frase, o bien, con informacion
personal: correo electrénico, puesto, nombre, teléfono, etc.

Foto de perfil

Fotografia actual, de buena calidad, enfocada y simple.

ALGUNO EJEMPLOS @
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caser Lo mejor de tu vida aun esta por venir, si Fondos de inversion
Unit Link
Rentas Vitalicias
Planes de Pensiones
Planes de Ahorro

PPE/PPI/PPA
EPSV/SIALP
PIAS
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A Enviar mensaje || Mas...
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@ bsisti@gmail.com | @ 654 31 58 25

» Consultor estratégico de Recursos Humanos
» Coach Ejecutivo

» Advisor

Conectar Enviar mensaje
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& Enviar mensaje || Mas...
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Nombre

Nombre y Apellidos (preferiblemente los que figuran en el documento de identidad).

Puesto actual

Es una dato opcional, sin embargo, se puede destacar la posicionar nuestro perfil.

Titular

Parrafo pequefio que define quienes somos y qué hacemos.

ALGUNO EJEMPLOS @
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Inge Saez Diaz de Sarralde o) (Ela) - ter

Genera negocio con el "Social Selling” | Publico CADA DiA sobre
como atraer clientes, presentar tu propuesta de manera atractiva
y sistematizar tu proceso de venta gracias a estrategias de
marketing & Linkedin

Temas que suele tratar: #ventasonline, #socialselling y #personalbranding
Bilbao vy alrededores - Informacion de contacto

Cémo puedo ayudarte > aqui (&

58.008 seguidores - Mas de 500 contactos

oo, Inge Saez - Marketing
" Henesto | Desarrolla tu
influencia en LinkedIn

n ESIC: Business & Marketing
School
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r ) Gipuzkoako Foru Aldundia -
Magore Garcia Sanz Dhoutacién Foral de Gipuzkos

Ayudo a entidades a conseguir mas visibilidad en Internet a wk*  Escuela Marketing And Web

través de estrategias de comunicacion y marketing digital g7

Infoarmacion de contacto
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Ubicacion

No es obligatorio pero ayuda a que la gente mas cercana conozca tu perfil.

Informacion de contacto

Opcional. Puede ponerse aqui o en la cabecera.

Acerca de

Lugar donde puedes expresar tus objetivos, tu motivacion y tus habilidades a las personas que
ven tu perfil, y puedes usarlo segun tu finalidad en la plataforma.
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TIPOS DE ‘ACERCA DF’

El que esta enfocado a una mision u objetivo
Acerca de’ enfocado en beneficios que ofrezco
El extracto en una historia/personalidad

El extracto informativo y claro

El combinado

AL A

El que explica la propuesta de valor de la entidad, etc.
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Otras informaciones del perfil

e Actividad

* Experiencia

* Educacion

* Licencias y certificaciones
* Conocimientos y aptitudes

* Intereses
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3. Funciones

3.1. Plataforma de gestion de contactos
3.2. Herramienta de marketing y comunicacion

3.3. Portal de empleo
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3. 1. PLATAFORMA DE GESTION DE CONTACTOS

Al tratarse de un red profesional, su principal funcion es explorar a un gran numero de contactos
con intereses similares.

El objetivo de esta plataforma no es la acumulacion de contactos, sino ‘Crear relaciones nuevas que
acerquen a los objetivos profesionales’, sean estos de empleo o de negocio. La creacion de
relaciones ‘de carne y hueso’, no solo virtuales, es una de las claves que marcan la diferencia entre
un buen uso y un mal uso de Linkedin.

5
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3. 2. HERRAMIENTA DE MARKETING Y COMUNICACION

LinkedIn permite compartir contenidos, debates,
videos, etc. que transmiten mensajes de tu interés,
tanto con tu red de contactos, como con grupos
profesionales de los que tu perfil forma parte.

Cuando los contenidos que compartes ponen de
manifiesto tu saber hacer, tu formacion, tu experiencia
y los beneficios que aportas, estas dandote a conocer
como el profesional que eres, y ante una audiencia
realmente segmentada, previamente, generada por ti,
en funcion de tus objetivos.
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3. 3. PORTAL DE EMPLEO

LinkedIn tiene una particularidad que le diferencia de
otros portales de empleo:

* En cada posicidon anunciada, informa de quiénes son
los empleados de la compaiia que contrata, en qué
nivel de relacion estan, qué cargos tienen, y cuales
son los contactos comunes que os pueden presentar.
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4. Promocion y busqueda
de intereses

m Q  Buscar

Recientes

Importancia del

HHASHTAG

® #asociacionismo

®  #participaciénvalladolid

©  #participacidnciudadana
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iMuchas gracias!

. . "’ ESCUELA DE _
Ayuntamiento de Valladolid é::}* A c T U v A SARTICIPACION

Concejalia de Participacién Ciudadanay Deportes CIUDADANA
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